Kare @-maerke, ‘

Siden Lidl kom til Danmark 1 2005 har vi haft fadevaresikkerhed og kvalitets- ‘

produkter til gode priser allerhgjest pa agendaen. At vores kunder altid kan
+ have tillid til, at vores gkologiske produkter lever op til kravene, nar det galder
markning, sammensatning og forarbejdning, kan vi bl.a. takke @-market for.

For det handler jo farst og fremmest om kunderne. Derfor syntes vi 0gsa, at

de skulle have lov til at byde ind med, hvad @-market betyder for dem. Her +_
er blot nogle af de svar, vi har faet fra vores mest engagerede kunder - nemlig

vores 150.000 Facehookfans:

@-maerket gor
det nemmere at
vaelge rigtigt!

- Jesper F.

Sund fornuft for
mig og mine barn

- Amalie-Kristine J.

En langt bedre

naturlig smag!
- Nikolaj S.

Fadevare

med omtanke!
- Helle J.

Sundhed | familien
og velfaerd i stalden

- Kamilla B.

Vi ansker et stort tillykke med de 25 ar.

De bedste hilsner + ’
Lidl Danmark '
%ﬁé A ﬁ‘e

Finn Tang, adm. dir. \?{*
+_ PS. For at fejre fadselsdagen giver vi torsdag ’ Nig
den 29., fredag den 30. og lardag den 31.
januar Danmarks bedste kunder 25 % pa alle
vores gkologiske varer.




