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Baggrund

YouGov har gennemfgrt en undersggelse af
danskernes kendskab, opfattelse og holdninger til
Det Statslige Dyrevelfaerdsmaerke "Bedre
Dyrevelfeerd” samt tre andre dyrevelfaerdsmaerker.
I undersggelsen bliver der sammenlignet med
resultater fra 2020 og 2021.




Metode

Interviewperiode & dataindsamlingsmetode

Undersggelsen er gennemfgrt i perioden den 22. — 26. hovember
2022 via internettet med udgangspunkt i YouGov Panelet i
Danmark.

Malgruppe & stikprovestorrelse

Undersggelsen er gennemfart blandt tre malgrupper: Den danske
befolkning (18+ ar), kvinder over 30 ar og bgrnefamilier (personer
med bgrn under 18 ar i husstanden).

Der er udsendt invitationer via e-mail til personer, der opfylder
disse krav i YouGov Panelet. Data er indsamlet, sa de udger et
repraesentativt udsnit af den danske befolkning med udgangspunkt
i aldersgruppen 18+ ar og kvinder i aldersgruppen 30+ ar. Der er
foretaget 1.432 unikke interview i alt. Antallet af interview per
malgruppe er falgende:

1.010 interview med den danske befolkning (18+ ar)
521 interview med kvinder (30+ ar)

508 interview med bgrnefamilier
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Vejning af data

Data for den danske befolkning (18+ &r) og kvinder (30+ ar) er vejet
pa dimensionerne kgn, alder og geografi pa baggrund af et ideal fra
Danmarks Statistik sdledes, at resultaterne er repraesentative for
befolkningen i relation til de beskrevne malgrupper. Data for
bagrnefamilierne er uvejet.

Offentliggorelse af resultater

Ved enhver offentliggaerelse af undersggelsens resultater skal
YouGov angives tydeligt som kilde. Ved pressemeddelelser skal
dette ske i henhold til reglerne fra ESOMAR, hvorfor en tekst som
falger skal inkluderes:

“Undersagelsen er gennemfart af analyseinstituttet YouGov. Der er i
perioden den 22. — 26. november 2022 i alt gennemfgrt 1.010 CAWI-
interview med danskere (18+ ar), 521 CAWI-interview med kvinder
over 30 ar og 508 CAWI-interview med barnefamilier.”
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Statistisk usikkerhed

Beregning af statistisk usikkerhed

Tabellen til hgjre viser beregninger for, hvilke fejlmarginer (statistiske
usikkerheder), der er ved forskellige stikprgvestarrelser, nar totalpopulationen
er kendt. Det vil sige, at tabellen bruges til at finde ud af, hvor sikre | kan veere
pa et givent resultat.

Stikprgvestgrrelse (antal respondenter)

100 200 300 400 500 600 700 1000 1500 2000 3000

Procent

5 eller 95% 4.3 3.0 2.5 2.1 1.9 1.7 1.6 1.4 11 1,0 0,8

10 eller 90% 5.9 4.2 3.4 2.9 2.6 2.4 2.2 1.9 15 13 11

Eksempel pa aflaesning 15 eller 85%

7.0 4.9 4.0 3.5 3.1 2.9 2.7 2.2 1,8 1,6 1,3
Data i en given undersggelse viser, at 75% ud af 1.000 adspurgte personer

kender en given maerkningsordning.

20 eller 80% 7.8 5.5 4.5 3.9 3.5 3.2 3.0 2.5 2,0 1.8 1,4
_ _ _ _ RT3 85 60 49 42 38 35 32 27 22 19 15
For at finde ud af, hvor sikkert svaret er, finder man fgrst procentsatsen i
tabellens venstre raekke ud fra linjen, hvor 75% indgér. Herefter finder man i EUClEgulay 89 64 52 45 40 37 34 28 23 20 16
dette tilfeelde stikprovestgrrelsen pa 1.000. Tallet, som i denne kolonne er 2,7 35 eller 65% 93 6.6 5.4 4.7 4.2 3.8 35 3.0 24 21 17
procentpoint, henviser til fejlmarginen/afvigelsen for procentsatsen. Vi kan
saledes sige, at den reelle andel af de 1.000 personer, der kender

meerkningsordningen, med 95% sikkerhed ligger mellem 72,3% (nedre greense) NCE M 98 69 56 49 44 40 37 31 25 22 18
0g 77,7% (wvre graense), dvs. 75 procentpoint +/- 2,7 procentpoint.

40 eller 60% 9.6 6.8 5.5 4.8 4.3 3.9 3.6 3.0 2,5 2,1 1,8
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6.9 5.7 4.9 4.4 4.0 3.7 3.1 2,5 2,2 1,8
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70% af danskerne gar som minimum i nogen grad op i dyrevelfaerd, nar de kgber fgdevarer

Danskernes interesse for dyrevelfzerd i indkgbssituationen er generelt stabil for alle malgrupper sammenlignet med 2021. Signifikant flere blandt befolkningen (18+
ar) og bagrnefamilierne gar i mindre grad op i dyrevelfeerd sammenlignet med 2021 mens signifikant feerre kvinder 30+ ar i hgj grad gar op i dyrevelfeerd
sammenlignet med 2021.

Dansk produktion af animalske fgdevarer blandt personer, der slet ikke/i mindre grad gar op i
dyrevelfeerd, er mindst vigtig blandt bgrnefamilierne

53% af den danske befolkning, der slet ikke/i mindre grad gar op i dyrevelfzerd, synes, at det i hgj grad er vigtigt, at de animalske fadevarer de kgber, er
produceret i Danmark mens 58% af kvinderne 30+ ar har denne holdning. Signifikant feerre barnefamilier i denne gruppe synes, at det er vigtigt, at de animalske
fadevarer de kgber, er produceret i Danmark sammenlignet med befolkningen (18+ ar) samt kvinder 30+ ar.

Villigheden til at betale mere for bedre dyrevelfeerd i produktionen er stabil
Villigheden til at betale lidt ekstra for, at dyrene er opdreettet med fokus pa bedre dyrevelfaerd, er mere eller mindre stabil for alle fadevaregrupper. Ca. halvdelen

af de personer, der er villig til at betale ekstra for fadevarer, er villig til at betale max 10% ekstra for sd at veere sikret, at dyrene er opdreettet med fokus pa bedre
dyrevelfaerd.

Det kvalificerede kendskab til Bedre Dyrevelfaerd er stabilt sammenlignet med 2021

Det kvalificerede kendskab (kender rimelig godt/meget godt) til Bedre Dyrevelfeerd er stabilt i alle tre malgrupper sammenlignet med 2021. Kendskabet til Bedre Dyrevelfzerd er
forsat hgjere end Coops dyrevelfeerdsmaerke og ligger fortsat pa niveau med kendskabet til Anbefalet af Dyrenes Beskyttelse.
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' Tilliden til Bedre Dyrevelfaerd er pa niveau med 2021
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Generelt er tilliden til dyrevelfeerdsmeerkerne pa niveau med 2021. Den eneste undtagelse er, at tilliden til Anbefalet af Dyrenes Beskyttelse er faldet blandt kvinder 30+ ar
sammenlignet med 2021.

Godt halvdelen af dem, der som minimum har hgrt om Bedre Dyrevelfeerd, orienterer sig efter maerket i
indkgbssituationer
Godt halvdelen af befolkningen (52%) samt kvinder 30+ ar (53%) gar som minimum i nogen grad efter at vaelge fadevarer, der er maerket med "Bedre Dyrevelfaerd”, mens

andelen er hgjere blandt bagrnefamilierne (62%). Den primaere arsag til ikke at veelge fadevarer med Det Statslige Dyrevelfaerdsmaerke, er, at prisen er for hgj i forhold til
fedevarer, der ikke har meerket (35% - 49% alt efter malgruppen).

Villigheden til at anbefale Bedre Dyrevelfaerd er pa niveau med 2021

Der er generelt flere Detractors (personer, der har rated meerket 0-6 ift. anbefaling) end Promoters (personer, der har rated maerket 9-10 ift. anbefaling) for alle fire
dyrevelfeerdsmaerker. NPS (Net Promoter Score) for Bedre Dyrevelfeerd er imidlertid stabil i alle tre malgrupper sammenlignet med 2021. Dette viser, at andelen af
personer, der har rated meaerket 0-6 ift. anbefaling versus personer, der har rated meaerket 9-10 ift. anbefaling er stabil sammenlignet med 2021.

| hver malgruppe kender mellem 12-13% alle tre rigtige udsagn om Bedre Dyrevelfaerd

Knap halvdelen med kendskab til Det Statslige Dyrevelfeerdsmaerke svarer rigtigt pd, at maerket sikrer mere plads til dyrene i stalden og at produkter med meerket
kommer fra dyr, hvor dyrevelfeerden kontrolleres af staten. Ca. 1 ud af 4 svarer, at produkter med Det Statslige Dyrevelfserdsmaerke skal leve op til strengere krav end i
dansk og europaeisk lovgivning.
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Laesevejledning

| denne rapport vil der for langt de fleste spgrgsmal blive vist resultater for befolkningen 18+ ar, kvinder 30+ &r samt bgrnefamilier. Disse resultater vises ved hjeelp af nedenstaende
farver.

Befolkningen 18+ ar 500 Kvinder 30+ ar Bagrnefamilier
(n=1.010) (n=521) (n=508)

25%

26%

Signifikant udvikling fra 2021 til 2022 AWV

Rgde og granne pile markerer, nar der er statistisk signifikant forskel mellem resultaterne for 2021 og 2022
(baseret pa et konfidensinterval pa 95%). De gr@nne pile viser, nar tallet for 2022 er signifikant hgjere end for 2021,
mens de rgde pile omvendt viser, nar tallet for 2022 er signifikant lavere end for 2021.
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Danskernes interesse for dyrevelfaerd

70% af danskerne gar som minimum i nogen grad op i dyrevelfeerd, nar de kaber fadevarer. Trenden er fortsat stabil for alle malgrupper sammenlignet med 2021. Signifikant flere
blandt befolkningen (18+ ar) og bernefamilierne gar i mindre grad op i dyrevelfeerd sammenlignet med 2021 mens signifikant feerre kvinder 30+ ar i hgj grad gar op i dyrevelfeerd
sammenlignet med 2021

Slet ikke [1]

I mindre grad [2]

I nogen grad [3]

| hgj grad [4]

| meget hgj grad [5]

Ved ikke

4%
4%

Fs%
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2% =2021 (n=520)

m2022(n=521)

Kvinder 30+ ar

Q2 | hvilken grad géar du generelt op i dyrevelfaerd, nar du keber fgdevarer?

Base: Befolkningen (1.010), Kvinder 30+ ar (521), Bgrnefamilier (508)
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Vigtigheden af dansk produktion

53% af den danske befolkning, der slet ikke/i mindre grad gar op i dyrevelfaerd, synes, at det i hgj grad er vigtigt, at de animalske fgdevarer de kgber, er produceret i Danmark mens
58% af kvinderne 30+ ar har denne holdning. Signifikant feerre barnefamilier i denne gruppe synes, at det er vigtigt, at de animalske fadevarer de kaber, er produceret i Danmark
sammenlignet med befolkningen (18+ ar) samt kvinder 30+ ar

Slet ikke [1] Slet ikke [1] Slet ikke [1]
I mindre grad [2] 25% I mindre grad [2] I mindre grad [2] 35%
~ ~ -~
| nogen grad [3] 29% | nogen grad [3] 33% | nogen grad [3] 28%
_ NET _ NET _ NET
| hgj grad [4] >~ 53% | hgj grad [4] >~ 58% | hgj grad [4] >~ 40%
| meget hgj grad [5] I meget hgj grad [5] | meget hgj grad [5]
Ikke relevant — kaber ikke Ikke relevant — ka@ber ikke Ikke relevant — ka@ber ikke 204
animalske fadevarer animalske fadevarer animalske fgdevarer °
Ved ikke 3% m 2022 (n=273) Ved ikke 3% 2022 (n=118) Ved ikke 2% u2022 (n=124)
Befolkningen 18+ ar Kvinder 30+ ar Barnefamilier

Q2a | hvilken grad er det vigtigt for dig, at de animalske fgdevarer du kgber, er produceret i Danmark?
Base: Gar slet ikke/i mindre grad op i dyrevelfaerd
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Betalingsvillighed

Villigheden til at betale lidt ekstra for, at dyrene er opdraettet med fokus pa bedre dyrevelfeerd, er mere eller mindre stabil for alle fadevaregrupper. Dog ses et fald blandt kvinder 30+
ar hvad angar villigheden til at betale lidt ekstra for kalve- og oksekad sammenlignet med 2021

1 1
! Topbox !
100% ! Grafen viser svarene fra dem, der !
| har svaret i nogen grad/hgj !
90% i grad/meget hgj grad !
83%
73% 8l%y 82% , 0%
80% % 5% 73% % ; 11 %504 74% 76%
74% 74%, o0 70% 30
72967 2% 2% 3% 0 72942% 72%
70% 9% 70% 70% 67% a0
70% 68% 6B7% 67% 8968% 8% 67% -
62% 3P
9% = Befolkning 18+ (2021)
60%
m Befolkning 18+ (2022)
%
°0% u Kvinder 30+ (2021)
40% m Kvinder 30+ (2022)
= Bgrnefamilier (2021)
30%
m Bgrnefamilier (2022)
20%
10%
0%
Grisekad Kalve- og oksekad Kyllingekad Andet kad (fx lam, and,  Meelk, ost og mejeriprodukter AEg Kedpalaeg
kalkun eller fisk)
Q6 | hvilken grad er du villig til at betale lidt ekstra for fglgende fgdevarer, hvor du er sikret, at dyrene er opdraettet med fokus pa bedre dyrevelfeerd? AV Viser signifikante sendringer

Base: Kgber fadevaren i forhold til 2021
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Betalingsvillighed i procent

Ca. halvdelen af de personer, der er villig til at betale ekstra for fgdevarer, er villig til at betale max 10% ekstra for sa at veere sikret, at dyrene er opdraettet med fokus pa bedre
dyrevelfeerd. Der er ikke forskel pa de tre forskellige malgrupper nar det kommer til hvor meget man er villig til at betale ekstra

1% - 5% 1% - 5% 1% - 5%

NET
48%

NET

52%
31% ¢ 6% - 10%

NET

52%

6% - 10% 30% 6% - 10% 26%

11% - 20% 11% - 20% 11% - 20%

21% - 30% 21% - 30% 21% - 30%

31% - 40% 31% - 40% 31% - 40%

41% - 50% 41% - 50% 41% - 50%

51% eller derover 51% eller derover 51% eller derover

Ved ikke 17% Ved ikke 20% Ved ikke

2022 (n =490) 2022 (n=466)

m 2022 (n=915)

Befolkningen 18+ ar (n=915) Kvinder 30+ ar (n=490) Barnefamilier (n=466)

Q6a Hvad er du villig til at betale ekstra for fadevarer, hvor du er sikret, at dyrene er opdreettet med fokus pa bedre dyrevelfaerd?
Base: Er villig til at betale ekstra for dyrevelfeerd



You

Gov

Kendskab og
Vurdering af
Maerker



Kendskab til maerkerne

Andelen af personer, der kender Det Statslige Dyrevelfeerdsmeerke "Bedre Dyrevelfeerd” er stabilt sammenlignet med 2021. Kendskabet til Bedre Dyrevelfeerd er forsat hgjere end
Coops dyrevelfserdsmaerke og ligger fortsat pa niveau med kendskabet til Anbefalet af Dyrenes Beskyttelse

@ B B Har minimum hgrt om maerket
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(2020: 69%, 2021: 68%) 5606 (2020: 56%, 2021: 56%)
Befolkningen - P 56%
elokninge 24% (2020: 19%, 2021: 23%) Befolkningen 15% (2020: 12%, 2021: 16%)
- . I 2% (2020: 71%, 2021: 71%) I s (2020: 59%, 2021: 55%)
Kvinder 30+ ar 2504 . e Kvinder 30+ &r 56% . .
0 (2020: 22%, 2021: 25%) 16% (2020: 15%, 2021: 15%)
co Y 80%  (2020: 78%, 2021: 79%) I s3v (2020: 63%, 2021: 64%)
Barnefamilier 34 . . Barnefamilier 63%
o (2020: 29%, 2021: 34%) 20% (2020: 16%, 2021: 22%)
ANBEFALET AF
DYRENES @ Stats-
BESKYTTELSE kin}rollere(
okologisk
sefokningen M 72% A (2020 72% 2021 66%) etolkningey G o5, (2020 56%, 2021 95%
24% (2020: 26%, 2021: 23%) 9 61% (2020: 65%, 2021: 64%)
kvinder 30+ I 75 A (2020: 6%, 2021: 69%) cirder 305 5 I 7% (2070: 7%, 2021: 979
ar 27% (2020: 32%, 2021: 27%) 67% (2020: 71%, 2021: 71%)
. I 7% 609, 2021 789 N 97%  (2020: 98%, 2021: 96%
Bgrnefamilier o (2020: 80%, 2021: 78%) Barnefamilier 97%  ( )
29% (2020: 36%, 2021: 32%) 66% (2020: 72%, 2021: 66%)

Q7 Hvad beskriver bedst dit kendskab til fglgende meerker?

AV Viser signifikante eendringer
Base: Befolkningen (1.010), Kvinder 30+ ar (521), Bgrnefamilier (508)

i forhold til 2021
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Tillid til maerkerne

Generelt er tilliden til dyrevelfeerdsmaerkerne pa niveau med 2021. Den eneste undtagelse er, at tilliden til Anbefalet af Dyrenes Beskyttelse er faldet blandt
kvinder 30+ &r sammenlignet med 2021

Topbox i

Grafen viser svarene fra dem, der |
har svaret i nogen grad/hgj '
grad/meget hgj grad '

2020: 89%

2020: 87% 2021 88% 2020 20%
2020: 79% 2020° 78% 2020: 78% 2020: 81% 2021: 85% 2021: 85%
: : : - 769 . - 800
2020: 71% 2020: 703%) 2021: 77% oo, 2020:67% 2021: 74% 2020: 760/0 2021: 83% 2021: 80% 89% 87%
' 0 2021: 71% ' 0
72% 0 ) 77% e 7%V 79%
2% 72% 0
69% I I I
. T G S @
Bedre Dyrevelferd %7 % Y # % b BESKYTTELSE @ :‘igfé'?;.'f(“

VIO veT vwe

M Befolkning 18+ &r M Kvinder 30+ &r M Barnefamilier

Q8 I hvilken grad har du tillid til fglgende maerker? AV Viser signifikante eendringer
Base: Har min. hgrt om meerket i forhold til 2021



Kobsadfaerd i forhold til maerkerne

Orienteringen efter dyrevelfaerdsmaerker i indkgbssituationer er pa niveau med 2021. Ca. halvdelen af befolkningen (52%) samt kvinder 30+ ar (53%) gar som
minimum i nogen grad efter at veelge fadevarer, der er maerket med "Bedre Dyrevelfeerd”, mens andelen er hgjere blandt barnefamilierne (62%). Signifikant
feerre blandt befolkningen samt kvinder 30+ ar veelger fadevarer, der er maerket med Anbefalet af Dyrenes Beskyttelse sammenlignet med 2021

2020: 48% 2020: 49%
2021: 53% 2021: 51%

52% 53%

n=721 n=376

2020: 57%
2021: 62%

62%

n=408

2020: 55%
2021: 59%
2020: 46% 2020: 49%
2021: 51% 2021: 51% 56%

n=570 n=290 n=319

48% 49% I I

2020: 53% 2020:57%
2021: 54% 2021 58%

%
479%Y 50%V

n=722 n=392

ANBEFALET AF
DYRENES
BESKYTTELSE

M Befolkning 18+ &r M Kvinder 30+ &r M Barnefamilier

Q11 I hvilken grad veelger du fgdevarer med fglgende maerker?

Base: Har min. hgrt om meerket

2020: 55%
2021: 60%

59%

n=394

YouGov
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i Topbox !
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' grad/meget hgj grad '

2020: 76% 2020: 74%

2020: 72% 5151: 7005 2021: 73%

2021: 69%
679%  069%  69%

n=972 n=506 n=491

@ Stats-
kontrolleret
okologisk

Viser signifikante eendringer
AV i forhold til 2021
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Arsager til ikke at vaelge fodevarer med Det statslige Dyrevelfaerdsmaerke

Den primaere arsag til ikke at veelge fadevarer med Det Statslige Dyrevelfeerdsmaerke, er, at prisen er for hgj i forhold til fgdevarer, der ikke har maerket (35% - 49% alt efter
malgruppen). En anden vigtig arsag er, at man ikke kan gennemskue, om fadevarer med dette maerke kommer fra dyr, der har haft bedre dyrevelfeerd en andre dyr (20% - 37%).

Mange forstar derudover ikke maerket (16% - 24%)

Prisen er for hgj i forhold til fedevarer, der ikke har meerket

Jeg kan ikke gennemskue, om fgdevarer med dette meerke kommer fra dyr,
der har haft bedre dyrevelfeerd end andre dyr

Jeg forstar ikke maerket (bliver fx forvirret over, hvad 1, 2 eller 3 hjerter
betyder)

Jeg stoler ikke pa mzaerket

Jeg gar ikke op i dyrevelfserd

Jeg gar efter andre dyrevelfeerdsmaerker
Andet, notér venligst:

Ikke relevant — Kgber ikke animalske produkter
Ikke relevant — Spiser ikke animalske produkter

Ved ikke

Qlla Hvad er arsagen til, at du slet ikke/i mindre grad veelger fgdevarer med Det Statslige Dyrevelfaerdsmaerke?

Base: Veelger ikke fadevarer med Det Statslige Dyrevelfeerdsmaerke

e
- 49% A

28%
37%

m Befolkning 18+ ar (n=245)
m Kvinder 30+ ar (n=114)

m Bgrnefamilier (n=115)

AV

Viser signifikante eendringer
i forhold til 2021



Anbefaling af maerket - Befolkningen

Det Statskontrollerede Dyrevelfeerdsmaerke har den anden hgjeste NPS blandt befolkningen med en NPS pa -52. Anbefalet af Dyrenes Beskyttelse (NPS -53)

og Coops dyrevelfeerdsmaerke (NPS -57) ligger pa ca. samme niveau mens Det Statskontrollerede @kologiske maerke har den hgjeste NPS-score blandt
befolkningen med en NPS pa -31

Detractors Promotors

A R .
( \
Vil helt sikkert Vil helt sikkert
hpeenill 0 | 1|2 3| 4|5 6|7 |8 010 [l
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m Net: Detractors m Net: Passives m Net: Promotors

Q12 Hvor sandsynligt er det, at du vil anbefale andre at kgbe fgdevarer, som er maerket med fglgende?
Base: Har min. hgrt om meerket — Befolkningen 18+ ar

14%

13%

YouGov

i NPS |
I NPS udregnes ved at treekke Detractors I
I (personer, der har rated maerket 0-6 ift. I
I anbefaling) fra Promoters (personer, der I
I har rated meerket 9-10 ift. anbefaling) I

2022 2021 2020
Total Total Total
NPS NPS NPS

31 22 22
52 -48 51
53 -44 -44

-57 -51 -53
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Anbefaling af maerket - Kvinder 30+ ar

Det Statskontrollerede Dyrevelfeerdsmaerke og Coops Dyrevelfeerdsmaerke har de laveste NPS blandt kvinder 30+ &r med en NPS pé& hhv. -43 og -44. Det
Statskontrollerede @kologiske maerke har fortsat den hgjeste NPS-score blandt kvinder 30+ ar med en NPS pd -21. Dog er niveauet faldet sammenlignet med
2021

NPS

I I
I I
| NPS udregnes ved at treekke Detractors |
Detractors Promotors I (personer, der har rated meerket 0-6 ift. I
I I
I I

anbefaling) fra Promoters (personer, der

har rated meerket 9-10 ift. anbefaling)

A (_A_\
( \
Vil helt sikkert Vil helt sikkert e -
lticodll 0 |12 345 o] 7 8 9] 10 [k

2022 2021 2020
Total Total Total
NPS NPS NPS

@ itoar:tsr-olleret ‘21 '15 '13
okologisk
ANBEFALET AF
DYRENES 0 0 9 ) ) )
BESKYTTELSE 60% 22% 18% 41 32 36
s
Be?reDyfevelfafard 60% 2204 17% 43 43 43
v3T ees vee
SOa% Slpe Sl Sda:
%’?'::.s““$A ‘?’?px’\ﬂ"\\A ?s?w“\,"_(? %?nn'so’:’h '44 '43 '47

m Net: Detractors m Net: Passives m Net: Promotors

Q12 Hvor sandsynligt er det, at du vil anbefale andre at kgbe fgdevarer, som er maerket med fglgende?
Base: Har min. hgrt om meerket — Kvinder 30+ ar
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Anbefaling af maerket - Bgrnefamilier

Det Statskontrollerede Dyrevelfzerdsmzerke er pa niveau med Anbefalet af Dyrenes Beskyttelse med en NPS blandt bgrnefamilierne pa -46. Det
Statskontrollerede @kologiske maerke har den hgjeste NPS-score blandt bgrnefamilierne med en NPS pa -29. Dog er niveauet ogsa blandt barnefamilierne
faldet sammenlignet med 2021

NPS

I I
I I
| NPS udregnes ved at treekke Detractors |
Detractors Promotors I (personer, der har rated meerket 0-6 ift. I
I I
I I

anbefaling) fra Promoters (personer, der

har rated meerket 9-10 ift. anbefaling)

A (_A_\
( \
Vil helt sikkert Vil helt sikkert e -
lticodll 0 |12 345 o] 7 8 9] 10 [k

2022 2021 2020
Total Total Total
NPS NPS NPS

@ itoar:tsr-olleret '29 '17 '17
okologisk
ANBEFALET AF
DYRENES 0 0 n . ) )
BESKYTTELSE 61% 24% 15% 46 40 42
s
Be?reDyfevelfafard 62% 23% 16% 46 46 46
VOO veO vew
SOa% Slpe Sl Sda:
DNEERN P El 49 53 52

m Net: Detractors m Net: Passives m Net: Promotors

Q12 Hvor sandsynligt er det, at du vil anbefale andre at kgbe fgdevarer, som er maerket med fglgende?
Base: Har min. hart om meerket — Bgrnefamilier
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Kvalificeret kendskab - Det Statslige Dyrevelfaerdsmaerke

YouGov

Knap halvdelen med kendskab til Det Statslige Dyrevelfaerdsmaerke svarer rigtigt pa, at maerket sikrer mere plads til dyrene i stalden og at produkter med meerket kommer fra dyr, hvor
dyrevelfeerden kontrolleres af staten. Ca. 1 ud af 4 svarer, at produkter med Det Statslige Dyrevelfeerdsmeerke skal leve op til strengere krav end i dansk og europeeisk lovgivning

... sikrer, at dyrene har mere
plads i stalden

... kommer fra dyr, hvor dyrevelfeerden hos
landmaendene kontrolleres af staten

... skal leve op til strengere krav end i dansk- og
europeeisk lovgivning

... er udelukkende dansk producerede

... kommer fra dyr, som har faet seerligt
foder

... skal veere produceret med seerlig fokus pa
klima

... skal veere gkologiske

Ingen af disse

Ved ikke

Q8a Nedenfor er listet en raekke rigtige og forkerte udsagn om Det Statslige Dyrevelfeerdsmeerke. Du bedes markere de rigtige udsagn. Fgdevarer med

Det Statslige Dyrevelfaardsmeerke...
Base: Har min. hgrt om Det Statslige Dyrevelfaerdsmaerke

m Befolkning 18+ ar (n=721)
m Kvinder 30+ ar (n=376)

m Bgrnefamilier (n=408)

3 rigtige svar

Kvinder: 12%
Bagrnefamilier: 13%
Befolkningen:  12%

Viser signifikante eendringer
AV i forhold til 2021
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Fokus pa dyrevelfzerd og gkologi til saerlige lejligheder

21% af befolkningen er mere opmaerksomme pa dyrevelfeerd i forbindelse med seerlige lejligheder som fx jul og fadselsdage mens dette geelder for 18% af
kvinderne 30+ &r og 24% af barnefamilierne. Niveauet er ca. det samme nar det kommer til opmaerksomheden pa gkologi i forbindelse med szaerlige lejligheder

Dyrevelfeerd @kologi

Ja, lidt Ja, lidt
m Befolkning 18+ ar (n=1010)
m Kvinder 30+ ar (n=521)

m Bgrnefamilier (n=508)

Ja, meget Ja, meget

Nej, er altid opmaerksom pa dette Nej, er altid opmaerksom pa dette

43% 43%
Nej 41% Nej 43%
40% 40%
Ved ikke Ved ikke

Q15 | forbindelse med seerlige lejligheder fx jul, fadselsdage, nar du har geester mm - er du s mere opmaerksom pé fglgende end ellers, nar du keber fadevarer?
Base: Befolkningen (1.010), Kvinder 30+ ar (521), Bagrnefamilier (508)
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OUR REACH

In over 55 markets

@ Partner and affiliate panels

@ YouGov panels

YouGov in numbers

m + million surveys carried out yearly

1 ’ + million registered panel members worldwide

1 5 + years of historical brand data
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Dyrevelfaerdsmzerket
Kendskabsmaling

For more information:
Marie Risborg, Senior Research Consultant

Marie.risborg@yougov.com
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exclude all implied conditions, warranties, representations or other terms that may apply and we will not be liable to you for any loss or damage,
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reliance on the information. We do not exclude or limit in any way our liability to you where it would be unlawful to do so.
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Kvalificeret kendskab - Det Statslige Dyrevelfaerdsmaerke

Befolkningen 18+ ar Kvinder 30+ ar

Total 2020 2021 2022 Total 2020 2021 2022

Base: Har min. hgrt om maerket| 2110 717 672 721 Base: Har min. hgrt om maerket| 1098 365 357 376

... sikrer, at dyrene har mere plads i stalden| 46% 47% 46% 45% ... sikrer, at dyrene har mere plads i stalden| 47% 50% 48% 44%

... kommer fra dyr, hvor dyrevelfaerdel? hos landmaendene 22% 43% 22% 42% ... kommer fra dyr, hvor dyrevelfeerden hos landmaendene 5 49% 45% 41%
ontrolleres af staten kontrolleres af staten

.. skal leve op til strengere krav end i dansk- og europae_isk 28% 20% 25% 20% ... skal leve op til strengere krav end i dansk- og europae_isk 26% 20% 23% 26%
lovgivning lovgivning

... er udelukkende dansk producerede| 21% 20% 23% 20% ... er udelukkende dansk producerede| 22% 21% 27% 18%

... kommer fra dyr, som har faet seerligt foder] 10% 9% 10% 10% ... skal vaere gkologiske] 9% 9% 8% 9%

... skal veere gkologiske] 10% 8% 10% 10% ... skal vaere produceret med seerlig fokus pa klima] 8% 9% 8% 8%

... skal veere produceret med seerlig fokus pa klima|  10% 9% 10% 10% ... kommer fra dyr, som har faet seerligt foder] 8% 8% 6% 9%

Ingen af disse| 2% 2% 2% 2% Ingen af dissel 2% 2% 1% 2%

Ved ikke| 29% 29% 30% 28% Ved ikke| 31% 29% 30% 33%

Q8a Nedenfor er listet en reekke rigtige og forkerte udsagn om Det Statslige Dyrevelfeerdsmaerke. Du bedes markere de rigtige udsagn. Fgdevarer med

Det Statslige Dyrevelfaardsmeerke...
Base: Har min. hgrt om Det Statslige Dyrevelfserdsmaerke
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Kvalificeret kendskab - Det Statslige Dyrevelfaerdsmaerke

Barnefamilier

Total 2020 2021 2022

Base: Har min. hart om maerket 1209 392 409 408

... sikrer, at dyrene har mere plads i stalden 49% 51% 45% 49%

... kommer fra dyr, hvor dyrevelfaerden hos landmeendene 24% 24% 45% 44%
kontrolleres af staten

.. skal leve op til strengere krav end i dansk- og europae_isk 32% 31% 30% 34%
lovgivning

... er udelukkende dansk producerede| 20% 19% 21% 19%

... kommer fra dyr, som har faet seerligt foder] 13% 13% 13% 13%

... skal vaere produceret med seerlig fokus pa klima 10% 9% 12% 10%

... skal veere gkologiske] 10% 9% 8% 13%

Ingen af disse 2% 2% 1% 2%

Ved ikke]  23% 25% 24% 20%

Q8a Nedenfor er listet en reekke rigtige og forkerte udsagn om Det Statslige Dyrevelfeerdsmaerke. Du bedes markere de rigtige udsagn. Fgdevarer med

Det Statslige Dyrevelfaardsmeerke...
Base: Har min. hgrt om Det Statslige Dyrevelfserdsmaerke
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